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Content
SLO1:  Communication 
process model 

x x X x x x x x

Critical Thinking
SLO2: Evaluate sources for 
trustworthiness, import, and 
utility to their task

x X X X x x x

Communication
SLO3: Deliver professional, 
organized presentations 
tailored to topic, audience, 
and occasion

x x x x x

SLO4: Present written and 
visual messages clearly and 
effectively for different 
audiences

x x X X X X X x x x x x x x x x

Integrity / Values
SLO5: Apply field‐approp. 
ethical standards to work & 
take responsibility for 
actions/outcomes

x X X X x x x x x x x x x

Department Name Communications
Department URL
Approval on May 2, 2023

Ad, PR, Social Media Core (30 hours)
(Major Core + Track Required Courses)

OPTION 1: Public Relations Concentration (18 hours) OPTION 2: Advertising Concentration (18 hours)


